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ONA10230 Comercio electronico para pymes (15 horas)
Objetivos:

Aprender nociones basicas de comercio electrénico: sus posibilidades y sus aplicaciones.

Conocer los elementos necesarios, requisitos minimos, estructura organizativa, funciones a asumir,
en un sistema de e-business.

Conocer las diferentes opciones y herramientas disponibles para iniciar una actividad empresarial y
comercial basada en la red.

Analizar casos de éxito en comercio electrénico.
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